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Mari Pajala, Turun yliopisto

”Saa suomalaisuuttaan haveta”: Kansallisuus, tutkimus ja tunteet

Alustus liittyy vaitoskirjatydhoni, jossa tarkastelen suomalaisuuden rakentumista
Eurovision laulukilpailuihin liittyvissa mediaesityksissa 1960-luvulta nykypaivaan.
Pohdin tunteiden ja kansallisuuden valisia kytkOksia yhtaalta
tutkimusaineistossani, toisaalta tutkimuksen teon nakdkulmasta. Oletan, ettd
kansallisuuden jatkuva voima liittyy keskeisesti kykyyn vedota tunteisiin.
Tarkastelen alustuksessa sita, minkalaisia merkityksia suomalaisuudelle on
aineistossani annettu tunteiden, erityisesti hapean, kautta. Miten kriittinen
representaatioiden tutkimus voi huomioida affektit? Pohdin myds tutkijaposition
merkityksia kansallisuuden tutkimuksessa ja affektiivisuuden, osallisuuden ja
kriittisyyden suhteita.

Laura Saarenmaa, Tampereen yliopisto

Traaginen naistenlehtiviihde tutkimuskohteena

Yleisaikakaus- ja naistenlehtien intiimeja, persoonan elamaa luotaavia
henkilohaastatteluja luonnehtii nykypaivana voimakas selviamisen eetos. Vaikka
haastateltu henkilo olisi kokenut millaisia vaikeuksia, jutuntekotilanteessa nama
vaikeudet ovat jo taakse jaanytta elamaa: oppirahat on maksettu, elamanarvot
puntaroitu ja nyt eletaan uutta, onnellisempaa tulevaisuutta.

Nain ei kuitenkaan ole ollut aina. Tama nousee esiin kevaalla 2003 Jaana-lehdista
1970-1975 kerdaamastani henkilbhaastatteluaineistosta. Ovatpa haastattelujen
henkilét kuinka nuoria, kauniita tai menestyvia tahansa, jutuissa he ovat ennen
muuta kaltoin kohdeltuja naisia, joiden elamaa savyttavat negatiiviset tunteet ja

tilanteet - onneton rakkaus, alkoholismi, itsemurhayritykset, murhe ja yksinaisyys.
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Miten tata murhemielisyyttda voisi ymmartda kevyen viihteen ja populaarin
konteksteissa? Miten sitd  pitaisi  tulkita?  Puheenvuorossani  etsin
tulkintakonteksteja naistenlehtihaastattelun traagiselle moodille ja pohdin tutkijan

roolia tilanteessa, jossa aineiston lukeminen saa suupielet kdantymaan alaspain.

Katariina Kyréla, Turun yliopisto

Jarkyttava laski: lihavuus, tunteet ja tulkinnan politiikka

Vaitdskirjatyossani tutkin lihavan ruumiillisuuden esittamisesta nykymedioissa ja
lihavuuden kytkeytymisesta muihin niin  sanottuihin eron kategorioihin.
Alustuksessani haluan ottaa askelen taaksepain ja katsoa etdaampaa mutta myos
lahemmin, mita on tullut tehtya tahanastisten tutkimusprosessien aikana. Pohdin,
miten tunteeni, tulkintani ja katseeni toisaalta lukijana/katsojana, toisaalta tutkijana
kohtaavat. Erityisesti minua kiinnostaa etaisyyden ja laheisyyden rakentuminen
tutkijan ja aineiston valille niin tunnekokemuksissa kuin tutkimusprosessissakin.
Milla keinoin aineistoissani osaltaan tuotetaan laheisyytta ja etaisyytta — miten ja
miksi itse rakennan sita? Millaisia efekteja laheisyyden ja etaisyyden vaihteluilla

on tulkinnoissani eli tutkimuksessani?

Tarkastelen paperissa tulkintaprosessejani Pahkéahullu professori —elokuvista seka
7 paivdéd —lehden laihdutustarinoista ja Miss XL —jutuista. Naissa aineistoissa
lihavuuden esitystavat saattavat usein tuntua ideologisesti sietamattomilta tai
vahintaan arveluttavilta. Jotkut kuvat tai audiovisuaaliset esitystavat arsyttavat,
jarkyttavat tai jopa inhottavat lukijaa/katsojaa ensi alkuun. Tulkintojen teon my6ta
suhtautuminen aineistoon kuitenkin valttamattd muuttuu, mutta tulkinnan ainekset
eivat vain "nouse” aineistosta, vaan tutkimusasetelmalla on keskeinen merkitys.
Maaritan tutkimukseni yhdeksi tarkeaksi tarkoitukseksi hahmottaa seka lihavan
ruumiillisuuden esityskonventioita etta konventioiden mahdollisia sé&rékohtia ja
kaantépuolia, joissa sukupuolitettu hoikkuusnormi voisi kyseenalaistua. Ns.
sarOkohtien painotuksella olen yhtaaikaisesti etdannyttanyt itsedni negatiivisista
katsomiskokemuksista ja tuonut materiaalia lahemmaksi itseani. Lahentyminen on
toisinaan ollut hyvinkin nautinnollista — ehkd se on valttamaton osa feministista

tutkimusta. Toisaalta lIahentyminen on aina hetkellista: tutkijan kriittinen positio



vetaa heti etaammalle, ja tietyn etaisyyden ottaminen tuntuu myds tutkimuksen
teon edellytykselta.

Laheisyyden ja etaisyyden problematiikka konkretisoituu esimerkiksi siing, etta
minua havettda tuntea jarkytysta, inhoa tai saalia katsoessani joitakin lihavien
naisten kuvia laihdutusjuttuaineistossani. Tunteet tekisi mieli ohittaa ja kieltaa,
mutta se olisi tuskin mahdollista, saati sitten tarkoituksenmukaista. Miten tutkijana
voisin kasitella ja tulkita esitysten herattamia negatiivisiakin tunteita ja kaantaa
niitd feministisestd nakokulmasta hedelmallisiksi? Voimakas tunne ainakin
pakottaa ottamaan etaisyytta, pohtimaan itseaan ja sita, millaisia efekteja tunteella
voisi olla poliittisessa mielessa.

Kuinka paljon inhon/hapean tunteet kumpuavat siitd ruumiillisesta erilaisuudesta,
jonka koen itseni ja katsomani ruumiin valilla? Minut maaritellddn usein suhteessa
aineistooni eron kautta: tutkin lihavan ruumiillisuuden esittamista, mutta en puhu
niin sanotusti kokemuksen aanella. Kuitenkin koen, etta melko helposti voisin olla
joidenkin katsomieni lihavien ruumiiden kaltainen. Onko tiettyjen negatiivisten
tunteiden edellytys sittenkin jonkinlainen samankaltaisuuden kokemus? Mitka ovat
sen ruumiin sukupuolitetut, rodullistetut, koolliset rajat, jonka kaltaiseksi voisin
kuvitella itseni, ja miten tama ’itse” suhteutuu aineistoni tapoihin puhutella
implisiittisia katsojiaan? Tahan kytkeytyvat myos mediatutkimuksessa keskeiset
katseen, identifikaation ja representaation kysymykset.

Susanna Paasonen, Tampereen yliopisto

Halua kaupan: internet-pornon affektit

Viimeisten kymmenen vuoden ajan internet-tutkijat ovat olleet kiinnostuneita
kyberseksin eri muodoista (dildoniikasta eroottiseen chattiin), seksuaalisen
itseilmaisun, kokeilun ja leikin ulottuvuuksista. Sen sijaan yllattdvan vahan
huomiota on kohdistunut verkon massiivisiin pornopalveluihin, jotka olivat
ensimmaisia — ja joidenkin mukaan ainoita — kaupallisesti kannattavia
nettipalveluita. Pornosivustojen maara lasketaan nykyaan miljoonissa ja niihin

sisaltyy niin kuva- ja tekstigallerioita, live-esityksia kuin videoitakin ja niilla on tiiviit



yhteydet muuhun pornoteollisuuteen. Nettiporno on jatkuvasti lasna internetin

arkisissa kaytdissa roskapostista www:n suosituimpiin hakusanoihin.

Pornografiaan liittyy epailematta seka affekteja ettd efekteja, seurauksia, mutta
naiden luonteesta ei ole yksimielisyytta. Pornon tutkiminen johtaa vaikeisiin
kysymyksiin koskien tulkitsijan paikkaa, kokemuksia ja haluja, mutta naita
kysymyksia ei tyypillisesti tavata kasitella. Tutkijat tapaavat asemoida itsensa
kohteensa ulko- ja ylapuolelle, jolloin tutkimuskohteesta muodostuu eri tasoinen
toiseus. Tarkastelen tassa alustuksessa roskasahkopostiesimerkkien pohjalta
tulkinnan ja affektien yhteyksia, jotka ovat keskeisia internet-tutkimusta ja

paikantuneisuutta kasittelevassa postdoc-tutkimuksessani.

Marjo Kolehmainen, Tampereen yliopisto
Tissiblondi ja fagarimalli?

— Sukupuolen merkityksellistaminen Spriten televisiomainoksessa Red
Square

Mediakulttuurin ~ tekeillda  olevan  graduni aiheena on  sukupuolen
merkityksellistaminen  Spriten  vuosituhannen  vaihteeseen  ajoittuvassa
televisiomainoksessa Red Square. Tarkastelemaani mainosta luonnehtivat niin
merkitysten moninaisuus kuin ambivalenssikin. Mainos nayttaa parodioivan
mainoskonventioita ja erityisesti niiden tapoja esittdd sukupuolisuutta ollen taten
tyypillinen esimerkki postmodernista kulttuurin reflektoimista hyoddyntavasta

tuotteesta.

Sen voi kuitenkin luokitella myds kuuluvaksi postmodernin ironian ja parodian
ohittaneeseen mainontasuuntaukseen, jolle ovat ominaisia viestien ristiriitaisuus ja
keinotekoinen aarimmainen rehellisyys (Grierson 1998).

Lahtokohtanani on tarkastella mainoksessa esiintyvda sukupuolisuutta
performatiivisena toimintana (Butler 1990). Red Squaressa sukupuolisuuteen

littyvia teemoja ovat esimerkiksi seksuaalisuus ja sukupuolittuneet visuaaliset



jarjestykset (ks. Seppanen 2001), joihin mainoksessa kommentoitu lansimainen
kauneusihannekin liittyy. Oma nakemykseni on, ettei lansimaalainen
kauneusihanne ole niin tiukasti maaritelty alue kuin mitd usein ajatellaan.
Mediakulttuurin tutkimuksessa on pohdittu myds fanituotantoa, ja kuluttajat voivat
mielestani  uudelleenmerkityksellistaa tai “uudelleen neuvotella” mydskin
sukupuolinormeja, kuten ulkondkdihanteita. Oletuksenani on, etta kasittelemani
mainos Red Square voidaan kokonaisuudessaan ymmartda sukupuolisuuden

uudelleenneuvotteluun osallistuvaksi tekstiksi.

Mira Torvinen, Lapin yliopisto
Kielletyn ja sallitun rajoilla

Naisrepresentaatiot Mainonnan eettisen neuvoston kasittelemissa
lehtimainoksissa

Graduni aiheena on kielletyt ja sallitut naisrepresentaatiot Mainonnan eettisen
neuvoston kasittelemissa lehtimainoksissa. Mainonnan eettinen neuvosto on
vuonna 2001 perustettu mainosalan itsesaantelyelin, joka antaa lausuntoja
mainoksista kuluttajien valitusten perusteella tai omasta aloitteestaan. Neuvoston
toiminta perustuu mainonnan kansainvalisiin perussaantdihin ja muihin niihin

rinnastettaviin saantoihin.

Tutkimukseni koostuu kahdentoista neuvostossa kasitellyn mainoksen lahiluvusta
ja perustuu feministiseen kuvaa kasittelevaan teoriakirjallisuuteen. Tarkastelen
sukupuolta tekojen ja jatkuvan toiston kautta muotoutuvana. Oletan, etta
mainonnassa nakyy sukupuolijarjestelma, joka yllapitaa ja uusintaa sukupuolten
valille tehtavaa eroa, sukupuolten valista hierarkiaa ja heteroseksuaalista normia.
Kiinnostavaa on, millaisia eroja sukupuolen esittamisessa on Mainonnan eettisen
neuvoston tuomitsemissa ja tuomitsematta jattamissa mainoksissa. Vai onko

eroja?

Kasittelemistani kahdestatoista lehtimainoksesta kuusi on saanut Mainonnan
eettiselta  neuvostolta  huomautuksen  sukupuolten valisen tasa-arvon

loukkaamisesta. Kuutta mainosta taas on kasitelty neuvostossa, koska niista on



valitettu tasa-arvoa loukkaavina, mutta neuvosto on katsonut, ettd ne eivat ole
saantdjen vastaisia. Kaikki tuomitut mainokset ovat saaneet huomautuksen siksi,
ettd niiden on Kkatsottu loukkaavan naisia. Mainosten rinnalla tarkastelen
neuvoston antamia lausuntoja, ja etsin niistd perusteluja mainosten

tuomittavuudelle.

Valitsin aineistoni poimimalla Mainonnan eettisen neuvoston tuomitsemista
tapauksista kaikki lehtimainokset vuoden ajalta ennen tutkimukseni aloittamista eli
1.9.2002-31.8.2003 valiseltd ajalta. Eettisen neuvoston kasittelemia mutta
huomautuksetta jaaneitd lehtimainoksia oli tutkimukseni aloitushetkella kaiken
kaikkiaan vasta kuusi. Niinpa otin mukaan tutkimukseeni kaikki nama mainokset.

Mainonnan tarjoamat naiskuvat aiheuttavat ulkonakopaineita. Varsinkaan nuoret
naiset eivat ole tyytyvaisia ulkonakoonsa, kun ulkonadn kriteeriksi on tullut
saavuttamaton ihannevartalo. Kaikkialla vyoryvasta mainostulvasta tuntuu akkia
ajatellen I6ytyvan paljonkin stereotyyppista ja tasa-arvoa loukkaavaa ainesta. Siksi
onkin mielenkiintoista pohtia, mika Mainonnan eettisen neuvoston tuomitsemissa
mainoksissa erottaa ne ei-tuomituista mainoksista. Millaista naiskuvaa mainokset
tuottavat? Mika tekee niiden sukupuolen representaatioista sopimatonta? Missa

kulkee raja kielletyn ja sallitun valilla?

Sunshine-autovahamainos

Esimerkkind aineistostani otan Sunshine-autovahamainoksen. Mainoksessa on
nuori, vaalea nainen punaisen Jaguarin konepellillda aurinkoisella hiekkarannalla.
Nainen on kuvattu sivulta ja hanen yllaan on mustat bikinit ja aurinkolasit. Han on
nojautunut taaksepain ja hanen oikea jalkansa on koukussa. Mainoksen
vasemmassa ylakulmassa on kuva autovahapakkauksesta ja mainoksen keskella

on teksti "Parasta mita vahalla saa. Ja vaikka keskella kirkasta paivaa!”

Mainostajan mukaan mainos on tehty huumorimielella: kuva autosta ja
vahapukeisesta naisesta on klisee ja vuosisadan aikana tajuntaan iskostunut
ikoni. Mainoksen tarkoitus on esitella tuotteen vahvuutta eli sita, etta vahaa voi

kayttdaa suorassa auringonpaisteessa kuumaan peltin. Mainonnan eettisen



neuvoston mukaan  mainoksessa on  kaytetty bikiniasuista  naista

katseenvangitsijana ilman asiallista yhteytta mainostettavaan tuotteeseen.

En ole viela kovin tarkkaan suunnitellut, miten Idhden analysoimaan kuvia, joten
siihen kaipaisin vinkkeja. Mielestani naissa kuvissa merkittavaa sukupuolen
tuottamisen kannalta ovat esim. rajaukset seka naisten asennot ja ilmeet.
Olennaista on myds se, miten ihminen ja tuote liittyvat kuvissa ja mainostekstissa

toisiinsa ja mita kuvissa ei nayteta.



